peran marketing dalam memasarkan media iklan di netra creative by C, DITA CHRISTI
 LAPORAN TUGAS AKHIR 
PERAN MARKETING DALAM MEMASARKAN MEDIA IKLAN  
DI NETRA CREATIVE 
 
Disusun Oleh : 
DITA CHRISTI CAHYANINGTYAS 
DI315019 
 
 
 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh 
Gelar Ahli Madya (A.Md) Dalam Bidang Komunikasi Terapan 
 
PROGRAM DIPLOMA III KOMUNIKASI TERAPAN 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET 
SURAKARTA 
2018 
 
ii 
 
PERSETUJUAN 
PERAN MARKETING DALAM MEMASARKAN MEDIA IKLAN 
DI NETRA CREATIVE 
 
Disusun Oleh : 
NAMA    : Dita Christi Cahyaningtyas 
NIM     : D1315019 
KONSENTRASI  : Periklanan 
 
Disetujui untuk dipertahankan di hadapan Panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi Diploma III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret Surakarta 
 
 
 
Surakarta, ………………………. 
Pembimbing, 
 
 
Sri Harnani Widiawati S.E, M. Si 
 
iii 
 
PENGESAHAN 
Tugas akhir ini telah diuji dan dilaksanakan oleh Panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi D III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret 
Surakarta 
 
Hari   :……………… 
Tanggal  :……………… 
Disusun Oleh : 
DITA CHRISTI CAHYANINGTYAS 
D1315019 
 
Panitia Ujian Tugas Akhir   Nama   Tanda tangan 
1. Penguji 1  Ina Primasari S.I.Kom.,M.I.Kom                 (..……………) 
2. Penguji 2  Sri Harnani Widyawati S.E.,M.Si            (….………….) 
 
 
Mengetahui 
Dekan 
 
 
Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni , M.Si 
NIP. 196108251986012001 
iv 
 
PERNYATAAN 
Nama   : Dita Christi Cahyaningtyas 
NIM   : D1315019 
Konsentrasi  : Periklanan 
  Menyatakan dengan sesunguhnya bahwa tugas akhir berjudul “Peran 
Marketing Dalam Memasarkan Media Iklan Di Netra Creative” adalah betul-betul 
karya sendiri, hal-hal yang bukan karya saya, dalam tuhgas akhir tersebut diberi 
tanda citasi dan ditujuk dalam daftar pustaka. 
  Apabila di kemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar, maka saya 
bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan tugas akhir dan gelar yang 
saya peroleh dari tugas akhir tersebut. 
 
Surakarta, ………………… 
  Yang Membuat Pernyataan, 
 
 
Dita Christi Cahyaningtyas 
 
 
Materai 6000 
v 
 
MOTTO 
Tuhan tak pernah janji, langit selalu biru tetapi Dia berjanji selalu menyertai. 
Tuhan tak pernah janji, jalan selalu rata tetapi Dia berjanji berikan kekuatan. 
(Edward Chen) 
 
Berbuatlah kasih kepada semua orang agar kelak kamu selalu dikasihi. 
(Ayah Penulis) 
 
Bekerja keras.dan bersikap baiklah. Hal luar biasa akan terjadi.  
(Conan O Brien) 
 
Jangan pernah menyerah, jangan berputus asa. Mujizat Tuhan ada bagi yang setia 
dan percaya. 
(Penulis) 
 
 
 
 
 
vi 
 
PERSEMBAHAN 
Tugas Akhir ini di persembahkan untuk : 
1. Tuhan Yesus Kristus yang telah memberikan kasih dan karunia-Nya sehingga 
penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan lancar. 
2. Kedua orang tua tercinta yang selalu mendukung dan memberi semangat baik 
dari moril dan materiil. 
3. Brilian Firdaus Adi yang selalu menyemangati penulis serta perhatian. 
4. Teman-teman terdekat yang juga ikut serta dalam membantu proses pengerjaan 
Tugas Akhir. 
 
 
 
 
 
 
 
 
vii 
 
KATA PENGANTAR 
Salam damai sejahtera bagi kita semua. 
Dengan mengucap syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat-Nya 
yang tiada berkesudahan, penulis dapat menyelesaikan Kuliah Kerja Media di 
“Netra Creative” Yogyakarta dan kemudian menyusun dan menyelesaikan tugas 
akhir ini sebagai salah satu persyaratan guna memperoleh gelar Ahli Madya 
(AMd) bidang Komunikasi Terapan pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
Adapun judul tugas akhir ini adalah “PERAN MARKETING DALAM 
MEMASARKAN MEDIA IKLAN DI NETRA CREATIVE”. Atas terselesainya 
Kuliah Kerja Media (KKM) dan tersusunnya Tugas Akhir (TA) ini, penulis juga 
tak lepas dari kesulitan dan kendala tersebut dapat teratasi. Untuk itu penulis 
mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya atas bantuan saran dan petunjuk 
yang diberikan kepada penulis. Dengan ini penulis ingin menyampaikan 
terimakasih kepada : 
1. Ibu Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 
Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret. 
2. Bapak Mahfud Anshori, S.Sos, M.Si selaku Ketua Program Diploma III 
Komunikasi Terapan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 
Sebelas Maret. 
viii 
 
3. Ibu Monika Sri Yuliarti, S.Sos.,M.Si selaku dosen pembimbing akademik 
yang telah memberikan bimbingan dan pengarahan selama di bangku 
perkuliahan 
4. Ibu Sri Harnani Widyawati, S.E.,M.Si selaku dosen pembimbing tugas akhir 
yang telah memberikan bimbingan dan pengarahan selama penyusunan 
laporan tugas akhir. 
5. Ibu Ina Primasari, S.I.Kom.,M.I.Kom selaku dosen penguji pada ujian tugas 
akhir yang telah memberi kritik dan saran kepada penulis.  
6. Bapak dan Ibu dosen prodi D III Komunikasi Terapan yang telah 
memberikan bekal ilmu selama penulis menempuh pendidikan di bangku 
perkuliahan. 
7. Tri Wiyono dan Murwati selaku orang tua penulis yang selalu memberikan 
dorongan berupa materi dan moral untuk penyelesaian Tugas Akhir ini. 
8. Christina Vitri P selaku kakak kandung saya yang dengan bantuannya penulis 
mampu menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
9. Brilian Firdaus Adi sebagai kekasih yang setia serta selalu memberi 
semangat. 
10. Sahabat terdekat Angela Veda, Natalia Suwita, Yolanda Medica yang selalu 
memberi motivasi.  
11. Teman-teman satu angkatan khususnya Advertising A 2015 FISIP 
Universitas Sebelas Maret, terimakasih atas dukungan serta bantuan yang 
telah diberikan kepada penulis. 
ix 
 
12. Omega Setya Wacana, Niken Dwi Surya dan Benni Pambudi selaku rekan 
Netra Creative yang selalu memberi masukan dan nasihat dalam mengerjakan 
Tugas Akhir maupun urusan pribadi. 
13. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu. Terima kasih 
untuk segala bantuan yang telah diberikan kepada penulis dalam menyusun 
laporan Tugas Akhir ini. 
  Penulis menyadari bahwa Laporan Tugas Akhir yang telah terselesaikan 
ini masih jauh dari kata sempurna, sehingga penulis mengharapkan kritik dan 
saran dari pembaca sekalian agar menjadi lebih baik. 
 
Surakarta,                             
 
Penulis   
 
 
 
 
 
 
x 
 
DAFTAR ISI 
HALAMAN JUDUL…………………………………………………………….i 
HALAMAN PERSETUJUAN………………………………………………….ii 
HALAMAN PENGESAHAN…………………………………………………..iii 
HALAMAN PERNYATAAN…………………………………………………..iv 
HALAMAN MOTTO………………………………………………………….. v 
HALAMAN PERSEMBAHAN……………………………………………….. vi 
KATA PENGANTAR…………………………………………………………. vii 
DAFTAR ISI…………………………………………………………………… x 
DAFTAR GAMBAR…………………………………………………………... xii 
RINGKASAN…..……………………………………………………………... xiii 
BAB I. PENDAHULUAN 
A.  Latar Belakang.……………………………………………………... 1 
A. Tujuan Kuliah Kerja Media………………………………………… 3 
B. Manfaat Kuliah Kerja Media……………………………………….. 4 
C. Tata Laksana Kegiatan……………………………………………... 5 
BAB II. KERANGKA TEORI DAN FOCUS OF INTEREST 
A. Kerangka Teori 
1. Definisi Iklan…………………………………………………… 6 
2. Tujuan Periklanan………………………………………………. 8 
3. Fungsi Periklanan………………………………………………. 8 
xi 
 
4. Pembagian Perkerjaan……………………….………………….. 9 
5. Biro Iklan………………………………….……………………. 13 
B. Focus Of Interest 
1. Definisi Pemasaran……….………………..…………...………. 15 
2. Fungsi-Fungsi Pemasaran………………………………………. 16 
3. Tujuan Manajemen Periklanan…………………………………. 21 
4. Peran Pemasaran (Marketing)………………………………….. 22 
5. Strategi Pemilihan Media………………………………………. 24 
6. Macam-Macam Media Iklan 
a. Surat Kabar…………………………………….……….……. 28 
b. Majalah…………………………………….………………… 31 
c. Media Televisi………………………………….……………. 34 
d. Media Radio……………………………….………………… 36 
e. Media Internet……………………………………………….. 40 
f. Media Luar Ruang…………………………………………… 44 
g. Media Lini Bawah…………………………………………… 45 
BAB III. PROFIL NETRA CREATIVE 
A.  Sejarah Perusahaan…………………………………………………. 48 
B.  Logo Perusahaan….…………………………………………............ 49 
C.  Visi dan Misi…….………………………………………………….. 50 
D.  Profil Perusahaan..………………………………………………….. 51 
E.  Susunan Organisasi…………………………………………………. 51 
F.  Job Description Netra Creative……………………………………… 52 
G.  Klien………………………………………………………………… 54 
 
xii 
 
BAB IV. PELAKSANAAN MAGANG 
A. Pelaksanaan Kuliah Kerja Media…………………………………... 55 
B. Deskripsi Kuliah Kerja Media…..…………………………………. 56 
C. Kemajuan Yang Telah Dicapai Selama Magang….……………….. 60 
D. Alur Kerja………………………………………………………….. 61 
BAB V. PENUTUP 
A. Kesimpulan………………………………………………………… 63 
B. Saran……………………………………………………………….. 64 
DAFTAR PUSTAKA…………………………………………………………... 66 
DAFTAR LAMPIRAN 
 
DAFTAR GAMBAR 
Gambar 3.1 Logo Netra Creative…………..…………………………………… 49 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiii 
 
RINGKASAN 
DITA CHRISTI CAHYANINGTYAS, DI3I5019, PERIKLANAN, PERAN 
MARKETING DALAM MEMASARKAN MEDIA IKLAN DI NETRA 
CREATIVE, 2018. 
 
Tujuan Kuliah Kerja Media adalah memperkenalkan penulis pada dunia 
kerja yang berkaitan dengan bidang yang penulis pelajari selama melaksanakan 
Kuliah Kerja Media di Netra Creative yang beralamatkan di Jl. Matematika No.30 
Condongcatur, Depok, Sleman, Yogyakarta. Adapun selama dua bulan 
melaksanakan KKM penulis ditempatkan pada divisi marketing. Sebagai divisi 
marketing maka penulis dapat mengetahui bagaimana proses mencari klien, 
menjual produk, memproduksi, dan penempatan posisi di pasaran. Dalam mencari 
keberhasilan dalam penyusunan sebuah marketing perlu diketahui berbagai poin 
penting yang harus di tuangkan ke dalam sebuah pemasaran. Seperti promosi, 
positioning, publisitas dan innovative. Seorang Marketing juga berperan layaknya 
seorang salesman. Jika seorang salesman mampu melakukan penjualan dengan 
menawarkan produk secara langsung kepada konsumen, maka seorang 
marketing dapat melakukan penjualan melalui modal kata-kata persuasif yang 
dapat mempengaruhi minat beli para konsumen. Dalam melakukan 
tugasnya, marketing harus memiliki kemampuan yang baik dalam mempengaruhi 
calon konsumen melalui penawaran dalam promosi. Banyak konsumen yang 
akhirnya memutuskan untuk membeli produk atau jasa yang ditawarkan sebuah 
perusahaan karena telah melihat iklan baik di media cetak maupun internet. 
Sebuah website bisnis, dapat dilengkapi dengan fitur blog yang berisi artikel-
artikel terkait dengan bisnis yang dijalankan. Melalui tulisan pada artikel-artikel 
itulah seorang marketing  melakukan semacam strategi dalam berpromosi secara 
halus. Pada jaman digital seperti saat ini, digital content marketing terbukti lebih 
efektif jika dibandingkan dengan pemasaran konvensional. Oleh karena itu 
marketing memegang peran yang cukup penting dalam digital content marketing. 
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